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Eco-étiquetage
un outil au service de la péche

Patrice Guillotreou et Marie-Christine Monfort [*)]

La rarddaction de certaines
fESS0LICES MAMNEs, CONSEcy-
™9 a Fasplotation Intensive da
lactvid de phche, nost pas un
st nouveaw. Ce qu Test ré-
soument c'est MNacuité du pro-
bléme, la volonld des pouvain
pubiics de trouver de nouvedes
SOMLNONS & FActivitg de produc-
ton ot lappartion dans W jou
de la régulstion de nouvesux
acteurs Influents, notaMYMEt

los grands achotours (GMS d
ransformateurs) et les con-
sommatewrs ou phadt l'ensern-
ble phas flou sppeld opinion
pubiique. Les pouvors pubiics
Finguidtant, les ONG aénon-
cant, los médias renchirissent
ol Jes acteurs du marché de-
mandent aux produciaurs des
réponsos on matibre de déve-
loppament durabla,

Dans ce comaxte nouveau,
on mars 2006, la FAD o publié
des drectives powr [élaue-
tage dcologigue du posson
ot dos produits des piches de
captures marnes, sode noe
matf mais tout & fait volon-
1aie da tout programme o éco-
lasbellisaion de peodults de
a pache (1). De son chig, tin
juin 2005, la Commssion a
lancéd lo dibat sur une appro-
che communautaine en maténe
de programmes détiquetage

i des produits de la
péche. A oe jour, elle n'a pes
vanché sur la posiion qu'alla
adoptern en terme riglemen-
1alre. Nors queo les exports dé-
bament, la marcha s'anime |
plusiaurs grandes eNsSeQNes
do la dstrivetion (Carrefour,
Auchan, Intermarché) metient
en place & annoncert plus ou
moing fort dos programemos
partiels  dsporovisionnement
de produits de la péche ou 08
ldlevage sinscrivart dans dos
loglgues de développement
durabla,

Depuis o début de Fannde,
o sujet Fune crise onwviron.

(1) Directivas FAD 2008 pour
Acogigue.

(2) Label améncain qw M-
forme ks consomnaeur que les
thons dans s consanmas ansl
lurds dans dles condilions min-

nemeontale e 4 lactivité cde
B pache est Ivré gandreuss-
ment par les médas cookden-
f0UX BUX CONSOMMANOUIs-con-
vibuables-cioyens que nous
sommes. En France, 'épisode
du Rainbow Warrior inter
dit descale & Marsaille, larpe-
ment repris & développd cans
s médias naticnaux, & mia en
lumidre les odfallances de la
QESHon du thon rouge an Ma-
diterranée. Plus ricemmant, la
perution dare lo prestigieuse
rmvue Sclence d'un articlke apo-
cayptique annongant ka fin des
stocks G0 POISION  ANOG0
d'lol 2048 2 418 lasgement re-
prisge par les MO0S & 1eldvi-
sions nationalos.

Le sujet, & n'en pas couter,
passonne es faseurs dopl
nion. Sana entrer dans lo 0
8l ges cirouls complexas 08
& création de Fopinion publl-
que, ni tertor d'expliquor fon
gouement soucan des grands
acheteurs (GNS,  incustriess,
transformaleurs) pour des pro-
duls issus dune péche duma-
Dle, nous corstatons gue &
demande pour des procuts
écodabelisés est 1A of nous
18NONS I de MasUrer s avan-
tapges que les procucteurs tine-
raiont do s'‘ongager dans dos
programmes o'eco dtiguetage.

Décomposons co mot com-
posé, Eco-Eliquetage. L'éco-
étquetage fait gonc & la fois
référonce @ une fagon de faire
« dcologique », mals aussl &
une 1agon de faire savolr par
= 'étiquetage ~.

En quol I'éco-étiquetage
sideraitd la filidre halieutique
& tendre vers des pratiques
durables ?

Le but de la certification es1
clalroment de présarver \a ros-
source & des nveaux suffisam-
ment aleves pour permetirg
d'exploiter les péchones sur o
long terme, Go sur guol tous les
professionnets de ks Sligre 5’20
cordect, La méthode utisée
oat do rassombier les aclours
de & Midee aulour de o8 propt
commen, 0a famont a I'aval,

En contriouant 4 recréer du
bon entre Famont ot 'aval de
1a fikére, (e procassus oe oar-
sfication apporio des réponses
sux queostions fondaemontales
posées par ks durablité ge 'ac
Wit Comment shconcilier les

producieurs avec e marchd,
de plus an plus demanteur
de produts éthiguament irmé-
prochables. Comment la fillére
pout-alle se réoiganser pour
réponcme & ce marché 7 Quole
logigues d'exploitation (type of
talle Ges batesux, engin de pé-
che uillisé, &tc.) parmeatiront de
débarquer lo produt recher
ché 7 Quel dovert e les
nouvesux obyectis dune Qes-
ton durable des péchenas :
criation demplols, de valour,
respect des écosystbmes 7
Répondre & ces questons
dgalomant do res
Eaurer i rentat ILd financiére ge
Fenaembie de 1a Nl Pachar
pour o marchd, c'ast mioux va-
loriser @ ressource, grice &
das prix plus Alaves qus evitent
de compensor par un affat vo
lume gesYuCaur e mangue e
recetias. Le procsssus panmet
on outre la porticipation de tou
tes los partes inmdressbes par
Favenir de la pécherie & la con-
sorvation de co patrimaoine col-
lectl que repeésentant les res-
SOUNCES MEarines,

La certfication est un outil
pour organser & gouvernance
au sain da |8 Mk, De I'amont
a laval, las professionnsls, fad-
ministration, los sciontifiquos ot
2 scciété avie trouverment &
une occasion e se rencontrer
ol de dmcuter de solLSons Con-
Ortles dans la lransparence.
Une 1aba réorganisaion évite-
it notamment les crispations
contre-productives des profes-
slonnals 1808 3 '8 socena chvila,
Vincomprébanson de cotte der-
nidre face & un monde qu'cle
connat rop pew, la cdflance
du milieu vis-dvis des xper-
Sses sciontliquas ol enfin les
décisions poltiguas ne se sou-
can que du court tamme

Partout dans les @aux oum-
pdennes, les conflits de métier
font raga, Les logques s'oppo-
sort, saffrontent Au sein de
la fikéro, choisir la cortfication
dune logique  dexplotition
donnde, c'est offrir & celle-ci un
outil politique pour feire tace 4
& concurmance ge pratiques oe
PACHE CEBIUCTICas,

En quol 'dco-ébquetage
Alderait la fhare 2 meux com-
muniquer 7

L'dtiquetage doil fsire savoir
que la Niédre s'organise pour
une exploitation durable de &

ressource. L'étiquetage repré-
sema an altal un pulssant outll
de communicaton de ia flam,
Il valorise los produts de la pd
che par 'apport O'une garante
sur los condtions de produs:
fon gue souhaten! Gdsormais
s consommateurs. Ces der-
NS Sont dés 10s Prses & ac-
compagnaer les professionnols
dans lour démarche of & payer
un lager supplemeant. sore 08
= prime d'assurance » sur l'ave-
nir do lour spprovsionnemant,

De nombreuses ¢udes mon-
frent & montbe en pussance

par Benoit Guérin,

Jomais lo fragilité de lo ressource halieutique n'a été outant médiatisée ; jamais la nécessité d'une gestion raisonnable dans

le respect de I'environnement marin n'c regue autont d'attention de lo part des faiseurs d'opinion, médio et grands acteurs
économiques réunis. En contrepoids, les pécheurs découvrent le regord critique d'une opinion publique en attente de réponses
concrétes ou sujet de lo surpéche. Parmi ces réponses, I'écolabel, appelé aussi éco-étiquetage, constitue l'une des voies que

les producteurs pourraient suivre avec profit. Intervenants dans la filiére a différents niveaux [halieute ou sein d'une ONG
environnementaliste, économiste universitaire spécialiste de la filiére, consultante experte des guestions de marché des produits
de la mer], nous proposons ici une analyse critique de I'éco-étiquetage.

ome, ouver! ol transparent,
&St DS convaincant pour e
CONSOMMaRUr qu'une aémar-
cho intorno & lo filibre. La ==
dibiieé o'un label résubte d! Clicl
délicate combinason
quaité de & norme choif tabs
soligité Ges indiceteurs rem—m
NUS, ODERCIVINS des arguments
quantkatita, tansparonce, -
porstion panticipative - une
communication maltnsae &t e
MoouUrs @ une Gvaluation Indé-
pondarte. Sa force de diffusion
donne ansl accls & une com-
municaton décuplée, qui dé-

du degd de cor dos
populations vis-&+is des dispo-
niDiltés lmitées O0es ESOUr-
o8 naturelioa of de l'environ
nemant La fambée des prix
de nombreusas matbeas pre-
midres (pétrala, 2ina, cuire...)
ne oavrall lalre gu'accantuer e
phénoméne dans las prochas-
nos anndos. Los grands ache
teurs (GMS, grossistes servant
B restwration, transforma-
tours), principaloment proc
oupds par ks quaité (en termes
de kaicheur en hen avec la 58-
curtd almentain) il y & peu, e
mandent de plus en plua dos

el de leurs actionnaires.
L'dtiquetage renforce par
allours Nmage du pdcheur
suprés du grand public. Le
@oel Dolphin Safe (2) & ansi
boaucoup contribué & e réas-
surance du consommeteur
américan & a sa mconcilia-
fion aveo la communautd des
pichours.  L'étiquetage ra-
nime ainsi la relation entre
pécheurs et consommateerns,
dans un registre analogue &
celul joudé par le commerce
ENal seconcaing o8-
sirable, la démarcha d'eco-ée-
quetage rapproche ke consom-
matswr du producisur, & una
époque ol le dagre d'elabora
fon dos produits, la distence
géographique ef losganss-
Son complexe de la chaine de
distribution tendent & les dloi
anec
Enfin, ldtiquetage issu d'un
processus do cortfication ox

p on vigueur la promaotion
des produlls per un Bbel local
dé ponée nécassairament phus
imitée.

A ce jour, s Inltiatives me-
Neas par las producieurs fan-
gols en matibre de gostion dura-
D8 0& la MESOLFCE N'oNt guane
Bt acho au-06l des quas. £t
los actowrs do lavel, notam-
ment les Consommatours, ne
savenit pas grand-chose des
ofiorts on matidee de stlectivid

rdgles stricios do gostion de la
coguile Sant-Jacques en bae
de 5t Brauc. Le kbsl parmat &
n'en pas doutor do faire sovoir
le savoirfaire,
L'éco-diquetage des pro-
duits de la piche aimposen
d'cl peu en France comme |l
8'651 04)8 Wnpoes dans de nom-
Dreux pays aurcpdens |Alama-

aux Etats-Unis ou on Asie. Les
ropebsontants de la grande dis-
ritation et les transformateuss
Font bran compeis et multiphent
loa initiatives dans co sens,
Quant aux consommateurs,
s sont préas agalemant &t ne
demancant qu'un sgna! clair
pour orenter laurs achats.

I sppartient  odsormas
aux promiors actours do la -
ére, Jos picheurs, de s'enga-
ger & leur tour afin de promoy-
VOIT Jurs Draliques vertsuses
grice & un systdme deo labeli-
Sallon Gans lequel IS 56 recon-
natraent & auguel IS8 pour-
mant utilement contribuer,

(%) Respectivnent, chagd de mission ay Workd WidWe Fund
(WW), maltre o confévences en doonomie & Junversié de Nanfes
& corsullante intemationil 4 « Marketing Seafood «
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